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Chaos reklamowy na przyktadzie przestrzeni publicznej miasta Ptock.
Zrédio:  Zaséb wiasny.
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Chaos rekIamowy na przyk’fadzie przestrzeni publicznej miasta Ptock.
Zrédto:  Zaséb wtasny.




1. Obiekt badan - wybodr najbardziej problematycznego obszaru Ptocka
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Procentowe wyniki badania ankietowego ,’/ ,Q..J — Bielska 10%
przeprowadzonego w paZdzierniku 2017 r. / & 9 @5‘
z mieszkaficami Plocka, w odpowiedzi / s /]
na pytanie: A

,»W ktorej czesci miasta reklamy najbardzej
zaburzaja tad przestrzenny?"
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Legenda

— ulice

— droga krajowa nr 62

— droga krajowa nr 60

—— drogi wojewodzkie

[ duze natezenie ruchu drogowego (> 7000 poj./dobg)
[ srednie natezenie ruchu drogowego (< 7000 poj./dobe)
L | rzeka Wista

==

____| granica Miasta Ptock

Opracowanie wiasne.

Zrédta danych:
Serwis GDDKIA - Generalny Pomiar Ruchu w roku 2015
.»Sredni dobowy ruch roczny pojazdéw silnikowych
/ na sieci drog krajowych i wojewddzkich w 2015 r."

5 0 0408 16k ; oo
/ TR BDOO dla woj. mazowieckiego

Coordinate System: ETRS 1989 Poland CS92 wyniki badania ankietowego



2. Pomiary inwentaryzacyjne z wykorzystaniem mobilnego GIS

Data przeprowadzenia inwentaryzacji

Catkowity czas inwentaryzacii

Dtugos$c analizowanej trasy

Liczba dodanych punktow

Sprzet pomiarowy:

Pierwszy odcinek - 1 pazdziemika 2017 .
Drugi odcinek - 30 paZdziernika 2017 .

10 godzin
1,3 km
146

Dalmierz laserowy TruPulse 360B

v Dalmierz laserowy Yato YT-73125

v Tasma miernicza - 20m

v" Smartfon Samsung Galaxy A5 (Android 6.0.1), z
aplikacja Collector for ArcGIS




Analizy zaleznoSci przestrzennych oraz wybor obszarow konfliktowych

0 40 80 160 m
Legenda Coordinate System: ETRS 1989 Poland CS92 s s

o reklamyzewnetrzne

—— Aleja St. Jachowicza Analiza zageszczenia tablic

Zageszczenie reklam zewnetrznych ! urzad-zen |.'eklamov_vych
wzdtuz Alei Jachowicza wzdtuz Alei Jachowicza
w Plocku

[ bardzo mate
[ |
] mate
(B
] Srednie
|:| Opracowanie wtasne.
[ duze Zrodta danych:
e BDOO dla woj. mazowieckiego

Y bardzo duze dane inwentaryzacyjne
1

Wizualizacja 3D zaggszczenia reklam zewnetrznych




Liczba reklam Liczba wszystkich

Liczba budynkéw, na ktorych

zewnetrznych na budynkow wzdtuz -
budynkach Alei umieszczone sg reklamy
11
413 64 budynki znaczace pozostate 3
3 8 Coordinate System: ETRS 1989 Poland CS92 ‘: 45 9I° 1?0 m
Analiza zabudowy wzdtuz
Legenda Pozostate Alei Stanistawa Jachowicza
w Plocku
® tablice i urzadzenia reklamowe B hotele
=== AlejaJachowicza | obiekty kultury
Opracowanie wiasne.
[ budynki, na ktérych sa reklamy zew. I szkoty, uczelnie )
. L . 3 Zrodta danych:
[__1 budynki wzdluz Alei [ budynki znaczace BDOO dla woj. mazowieckiego

dane inwentaryzacyjne
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Sktadowe analizy

wykrywajacej obszary analiza zageszczenia

konfliktowe zinwentaryzowanych tablic
i urzadzen reklamowych
y
s ™ - ™
natezenie ruchu wzdtuz analiza zabUdowy
dwujezdniowej Alei znajdujacej sie wzdtuz Alei
Jachowicza Jachowicza
. v

Analiza przestrzenna
wykrywajaca obszary
konfliktowe
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Coordinate System: ETRS 1989 Poland CS92

Legenda

/

T ¥4

obszar analizowanej Alei

budynki

budynki znaczace

ulica

natezenie ruchu w kierunku miasta
natezenie ruchu na wyjezdzie z miasta
obszary konfliktowe

reklamy zewnetrzne

Zageszczenie reklam zewnetrznych
wzdtuz Alei Jachowicza

bardzo mate
=
]| mate
1
] Srednie
]
1 duze

¥ bardzo dui

ardzo duze

1 ,

0 45 920 1?0 m

Analiza przestrzenna
wykrywajaca obszary konfliktowe

Opracowanie wiasne.

Zrédta danych:

Serwis GDDKiA - Generalny Pomiar Ruchu w roku 2015
BDOO dla woj. mazowieckiego

wyniki badania ankietowego

dane inwentaryzacyjne



Visual overload — Przecigzenie wizualne

O przecigzeniu wizualnym mozna mowi¢ w przypadku, gdy liczebnos¢ i intensywno$é¢ bodzcow
srodowiskowych przekraczaja mozliwoS¢ zapoznania z treScig, zapamietania i przetworzenia
nattoku informacyjnego. Stad tez nadmiar no$nikéw reklamowych oraz ich wizualna intensywnos$¢é
wplywaja na tzw. przetadowanie urbanistyczne i traktowane sa jako jeden ze stresorow
srodowiskowych.




4. Analiza przecigzenia wizualnego w obszarze ,,I”

https://www.fielmann.pl/fileadmin/_proc
essed_/6/2/csm_akomodacja-soczewki-
oka

Legenda

zabudowa

D analizowane budynki

‘ ptaszczyzna ,,dobrego" widzenia
kierunek patrzenia
tablice i urzadzenia reklamowe

punkty obserwacyjne

Zrédto podktadu mapowego:
http://www.geoportal.gov.pl/
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o Wskazniki oceny przecigzenia wizualnego:

* na podstawie: Czynski, Ostrowski, Reklama w przestrzeni publicznej miasta w Przestrzen i forma’16 s. 218-220

v" Procentowy stosunek powierzchni reklam 2P, ektam na elewadji @ 100%
na elewacji do jej catkowitej powierzchni Pyow elewacji

v" Procentowy stosunek powierzchni reklam
znajdujacych sie w polu widzenia

i i i i Ppota widzenia
cztowieka do jego powierzchni: polaw

2 Preklam w polu widzenia

* 100%
*Wytyczne analizy przeciazenia wizualnego budynkow zlokalizowanych w ,,I" obszarze konfliktowym:

,,Uktad dwuelementowy” ,»,Uktad trzyelementowy”
reklamy + petne $cian reklamy + $ciany + otwory okienne

< 50% - reklama jest elementem < 30% - reklama jest elementem

znaczacym znaczacym

> 50% - reklama jest elementem > 30% - reklama jest elementem

dominujacym dominujacym




BUDYNEK ,,B" Zatozenia projektowe:

Aleja Stanistawa Jachowicza 38, Plock zakres dobrej widocznosci 30° w pionie i poziomie
(Hotel Ptock) $rednia wysokos¢é ptaszczyzny widzenia: 1,50 m

Analiza przecigzenia
wizualnego reklamg,
wykonana dla ptockiego
hotelu —CJK, z pozycji

W ATRIUMMOSTY D B : - :
Tysiaclecia2a , | Al ) N trzeciego obserwatora




Zatozenia projektowe:

zakres dobrej widocznosci 30° w pionie i poziomie
srednia wysoko$¢é ptaszezyzny widzenia: 1,50 m

R Jakie Chg;
% To Ty decydujesz,
korzystasz

BUDYNEK ,,A"
Aleja Stanistawa Jachowicza 40, Plock

(elewacja od strony ul. Obroficow Westerplatte)

1,50 m

Zatozenia projektowe:

zakres dobrej widocznosci 30° w pionie i poziomie

BUDYNEK ,,A"
$rednia wysoko$¢ ptaszczyzny widzenia: 1,50 m

Aleja Stanistawa Jachowicza 40, Ptock



5. Opfata reklamowa od zinwentaryzowanych tablic i urzadzen reklamowych

*Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. 0 zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu
(Dz.U.z2014r. poz. 1619, z p6zn. zm.2)

Ppow.bocznej = 4 * 1,35 % 2,9 = 15,66 [m?]

Wysokos$¢ maksymalne]
optaty reklamowej:

Dziennie: 2,50 + 0,2 = 15,66
= 5,63zt

2,90 m

Rocznie: 365 * 15,63 zt
= 2 054,95 zt

Urzadzenie reklamowe

<::| w postaci stupa
ogtoszeniowego
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PODSUMOWANIE ...
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